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A FARMACIA NAS
ONDAS DO RADIO

Programa “Entrevista farmacéutica” vai ao ar
em cadeia nacional de radio da Radiobras
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farmacéuticos de todos os segment.
profissionais que pudessem falar sok:=
salde sob diversos pontos de abord;
gem”, explica Brandao.
Ele acrescenta que as entr
vistas sdo uma forma de ajudar a Sg
ciedade a conhecer melhor as a¢Oj.
do farmacéutico e se beneficiar des-
ses conhecimentos. “As entrevistas
estdo popularizando o universo
gantesco e diverso da Farmaci

oy ¥
Walter Lima

'”'de vao ajudar a melhorar a qualidade
de vida das pessoas e, por isso, pre-
A Farmécia esta no ar. Desde noomplementa. o | cisam chegar até elas de forma massi-
vembro do ano passado, a Ra- Estréia - O primeiro entrevis- ficaqa” afirma. Souza Santos desafiou
diobras, empresa de comunica.t2do foi o Presidente do CFF, Jaldoyg faymacauticos a procurarem as ra-
céo ligada diretamente a Presidéncid® Souza Santos. O tema de sua efyios de suas pequenas cidades e se
da Republica, vem veiculando, atra-r€Vista foi a expansao farmaceéuticayferecerem para produzir programas
vés da “Radio Nacional de Brasilia@ Partir da incorporacdo da preveny

. | voltados & atencgdo farmacéutica.
AM”, um quadro semanal de entre-$80 nNa& saude e o aprofundamento Ja o Chefe do Departamento

vista com farmacéuticos. A entrevis-d0S Servicos de atencdo primaria éMye Radio da Radiobras, jornalista
ta, que vai ao ar, todas as quartasderal- Os outros assuntos abordadogajter Lima, revela que o quadro de
feiras, a partir das 14h30, numa caforam plantas medicinais, medicamen-revistas esta repercutindo bem. “E
deia nao-obrigatéria de radios reunin-10S 9enericos, produtos utilizados Ngyrande a quantidade de ouvintes de
do cerca de mil emissoras, no Brasif€rapia ortomolecular, nutracéuticos,ioqo o Brasil que nos liga e escreve,
inteiro, traz sempre informagdes liga- "iPertenséo arterial, diabetes, homepedindo para que repitamos a entre-
das a satde e tem por objetivo infor-0Patia, farmacia domestica, farmaciayista ou parte dela. Outros agrade-
mar e educar os milhdes de ouvintesd€ manipulagao, emagrecimento, C0Sgem pelas entrevistas, manifestando
naquele horario. O quadro de entre/N€licos € saude. Mais: a citopatolo, quanto estsio aprendendo com as
vistas foi idealizado e é produzidp9!2 clinica e a prevencdo ao cancefesmas”, informa. “Em minha opi-
pelo jornalista Aloisio Brandao, As- d€ colo de utero, a automedicacdo emyzo todas as radios do Pais deveri-
sessor de Imprensa do Conselho F2ST € AIDS, a atencdo farmacéuticayy, yejcular uma entrevista desse ni-
deral de Farmacia e editor-redator-re£M aléitamento materno, a genética (e, apordando questdes téo impor-
pérter da revista PHARMACIA BRA- & biotecnologia) na producéo dos Meaptes como as entrevistas farmacéu-
SILEIRA, do CFF. dicamentos, verologia molecular. Pargjcas pois a sociedade tem muito a
A entrevista é veiculada dentro €202 entrevista, que dura em media 28, hhar com elas”, acrescenta.

do programa “A vez do consumidor”, pro- Minutos, o jormalista Aloisio Branda O Chefe do Departamento de
duzido por Cecilia Gurgel e apresentadd®™ © cuidado de convidar sempréragio da Radiobras observa que as
por Luca Seixas, jornalistas da Radiobrag/Ma autoridade no assunto. | entrevistas estdo sendo ouvidas por
O quadro de entrevistas com farmacéuti- Repercussao —Para o Presi4 ,m paplico grande e heterogéneo.
cos & resultado de uma parceria verb&f€Nte do Conselho Federal de Farmapegssoas de todos os niveis as ou-
firmada pelos jornalistas Aloisio Brandao,C1&: Jaldo de Souza Santos, as entréem o estudante universitario ao
do CFF, e Walter Lima, Chefe do Departa1Stas farmacéuticas semanais sé@yecutivo, do politico ao trabalhador
mento de Radio da Radiobras. “Quandd/M2 conquista importante para a die esta no cabo da enxada na roca
procurei Walter, levei a ele o desejo dguS@0 dos conhecimentos farmacéuonginqua. Todos querem saber para

produzir um quadro de entrevistas confiCOS junto a sociedade. “Os conhee jnformar e se educar sobre satde”,
cimentos do farmacéutico sobre sau-

44 Pharmacia Brasileira - Mai/jun 2003




explica. Diz ainda que é um progral
de facil assimilacdo, devido a formagando as entrevistas de outra formaas entrevistas,
direta como ele é produzido e aprepela “NBR”, a agéncia de noticias daquanto as vi-

sentado. Radiobras. Jornalistas da “NBR” nhetas, tém a
No horéario das 14h30, acompanham as entrevistas e produsreocupacéo de
g e a“Radio Nacional de Bra1 zem matérias a partir delas as quaislestacar a figu-

A Internet também esta div “Tanto

silia AM” esta operando sao disponibilizadas no ssitee po- | ra do farmacéu-

opinido, todas com 50 KW (quilowatts)| dem ser aproveitadas por radios, tystico como a au-
as radios do de poténcia, o suficiente jornais, revistas sitesvoltados a area toridade méxima
Pais deveriam para as suas ondas atin-de saude. “Chega um momento quesobre os assun-  Aloisio Brandao
i1l girem grande parte da re- ndo temos condi¢cdes de mensurar g0s em pauta. E mais: elas o situam
Velc_u el L gido Centro-Oeste e par- penetragdo das entrevistas, pois alha realidade da saude brasileira e
entrevista desse te dos Estados nordesti-gumas outras radios que n&o estdoonclamam a comunidade a procu-
nivel” nos que fazem fronteira na cadeia, bem como jornais, podentar o profissional, principalmente
(jornalista com o DF, como Bahia e aproveitar o material que estd na ‘NBR’'quando o assunto é medicamento,
Walter Lima Piaui, num raio de mais e publica-lo”, observa Walter Lima. | qualquer que seja a abordagem”, in-
e ' de 500 quildmetros. Ma Vinhetas —A Radiobras tam- forma o jornalista Aloisio Brand&o,
Chefe do o que amplia o poder de bém esta divulgando, 24 horas pomue também produziu as vinhetas e
Departamento penetracdo do programadia, inclusive por satélite, 12 vinhe- buscou a parceria com a Radiobras
de Radio da € a cadeia ndo-obrigatd- tas de 30 segundos cada com inforpara divulgé-las. Aloiso Brandao
Radiobras ria que se forma. Nesse mag6es curtas de utilidade publicaconclui: “O Conselho Federal de
' horario, a “Nacional”| na areafarmacéutica. Sdo informacdeBarmacia ndo esta gastando um uni-
empresade  funciona com cerca de sobre interacées medicamentosas;o centavo nem com as entrevistas,
comunicacdo da 500 emissoras em rede.necessidade de racionalizagdo no uspem com a gravacao e divulgagdo
Presidéncia da Mas ha uma curiosidade, do medicamento, etc. das vinhetas”.
Repﬂblica)” ai. Varias emissoras coli-

gadas formam, por sua
vez, novas cadeias, mul-
tiplicando o alcance e fazendo com
gue o programa seja ouvido, pratica-
mente no Pais inteiro.

Aceitacdo - “As entrevistas
estdo tendo grande aceitagdo, em pri-
meiro lugar, porque elas abordam as-
suntos do interesse dos ouvintes.
Depois, porque tém origem num Or-
gao acreditado e que é um centro de
conhecimento farmacéutico, que é o
Conselho Federal de Farmacia”, co-
menta Walter Lima. Ele afirma que as
entrevistas farmacéuticas sdo “uma
grande conquista para a Radio, por-
que, assim, estamos educando sobre
0s perigos da automedicacgédo, sobre
a prevencdo na saude, sobre as plan-
tas medicinais, o seu poder de cura e
os cuidados com o uso errado etc.”
Para Walter Lima, isso significa “es-
tar ao lado da cidadania”.

Pela Internet —Além de ser
ouvida pela radio, na freqiiéncia 980,
as entrevistas farmacéuticas sema-
nais podem ser ouvidas, ao vivo,
também pela Internet, no mundo in-
teiro. E s6é acessar a pagina da Ra-
diobras (diga-se de passagem, é
uma das paginas mais acessadas em
toda a América Latina), no endere-
¢o <www.radiobras@gowr>. Em .
seguida, clicar a “Radio Nacional de
Brasilia AM”.
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