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Sobre a Fisico-quimica

NETZ, PA.; GONZALEZ ORTEGA, G.
Fundamentos de Fisico-quimica. Porto
Alegre: Artmed, 2002. 300 p. ISBN 85-363-
0009-4.

Escrita numa linguagem de fécil acesso,
estaobra, dedicadaas ciénciasfarmacéuti-
cas, mas de utilizag&o altamente proveito-
sa em outras areas, possui um nivel de
profundidade adequado para o entendi-
mento e aaplicagdo dosfendmenosfisico-

quimicos ligados a prética farmacéutica.
O conteldo apresenta, além de umaabor-
dagem conceitual, enriquecidacom gréfi-
cos e figuras elucidativas, exercicios e
exemplos, que favorecem acompreensao
dafundamentacdo tedricaeaavaliagdo dos
conhecimentosadquiridospeloleitor, além
de permitir antever asuaaplicabilidade.
Outro aspecto importante a salientar esta
relacionado as defini¢oes precisas de con-
ceitos basicos, que permitirdo aharmoni-
zagdo terminoldgica, tdo necessaria Nos
cursos de Farméciado Pais. O livro, com
grande certeza, constituir-se-anum marco
importante, quer para os docentes de va
riasdisciplinas, queterdo nele um auxiliar
referencial valioso para suas aulas, para
os alunos, pois estaredigido numaforma
clara e didética, e para os profissionais
farmacéuticos, pelasuacomplementarida-
de entre prética e teoria.

Adiciona-se aisto o conjunto de referén-
cias bibliogréficasindicado, atual e com-
plementar aobra, no qual osautoresajun-
taram umaavaliagao criticadostrabalhos
citados. Informagdes sobre o livro defisi-
co-quimica estéo no site
<www.artmed.com.br> (Pelo farmacéuti-
co Pedro Ros Petrovick, professor da Fa-
culdade de FarmaciadaUniversidade Fe-
deral do Rio Grandedo Sul).

O marketing na
atencdo farmacéutica

A atencéo farmacéuticacomo obje-
to do marketing. Este é o foco do imper-
divel “Introducéo ao marketing na aten-
¢do farmacéutica”, livro de Danilo Caser,
Edson Quaresma e lvandel Godoy. Im-
perdivel, porque os autores trazem ao
centro das di scussdes um assunto - 0 ma-
rketing — que sobre o qual pesava muita
desinformagéo e preconceito, como, por
exemplo, o de ser umaatividadeligadaa
busca desmedida do lucro e a atividade
puramente comercial. O livro chega em
boa hora, justamente quando a atencéo
farmacéutica ganha status de grandeza
dentro dasalide publica, referendadapela
Organizagdo Mundial da Saide (OMS).

Marketing ndo é uma tentagdo do
diabo, nem significalobby, outrapalavra
satani zada pel afalta de conhecimento so-
bre o assunto. O marketing, explica o
préprio “Dicionério Aurélio”, é um con-
junto de estratégias e agdes que provéem
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o desenvolvimento, o lancamento e a
sustentagdo de um produto ou servicgo
no mercado consumidor. E ainda é um
conjunto de estratégias e agdes volta-
das aaumentar aaceitacdo efortalecer a
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imagem de pessoa, idéia, empresa, pro-
duto, servico, etc., pelo publico em ge-
ral, ou por determinado segmento des-
se publico.

Portanto, o marketing precisa estar
aservico daatencdo farmacéutica. Danilo
Case, Edson Quaresma e lvandel Godoy,
de Goiés, iniciam o livro, contando uma
experiénciade umaentidade farmacéutica
que contratacom marqueteiro, o profissi-
ona do marketing, para fazer uma cam-
panhapublicitéria

Os diretores da entidade, apressa-
dos por resultados, surpreendem-se, quan-
do o Sr. Marketing, como éidentificado o
contratado, diz que, parafazer umapubli-
cidade, aentidade precisasaber coisasfun-
damentais que aindando sabe. Paratanto,
sugerearealizacdo de pesquisasqueavali-
em o seu nivel de aceitaco pelos farma-
céuticos, pelacomunidade e que também
asitue nos contextos sanitério, social, pro-
fissional, econbmico etc. Ai, os diretores
puderam sentir o quanto estavam com-
pletamente por fora do seu proprio con-
texto, sem saber onde se situavam no seu
préprio universo e em sua propria histo-
ria. Como fazer campanha publicitéria
dentro dessa aridez?

O marqueteiro, depois de uns dias
que pediu para pensar sobre o trabalho
que iria prestar e surpreendendo, mais
uma vez, diz aos diretores das entidade
farmacéuticaque aatencdo farmacéuticaé
ograndediferencia dafarméciamodernae
pode ser utilizada como o objeto de ma-
rketing. Elefalaaindado grande poder que
o farmacéutico tem em méos, nasualida
diariajunto aopini&o publicae como pro-
fissional de salide de vasta e funda visdo
sanitaria.

O livro aborda a questéo da evolu-
¢&o do ambiente competitivo e a profis-
sdo farmacéutica, explica o que é marke-
ting, tratado conhecimento como achave
para estratégias em marketing, das ten-
déncias de mercado, da concorréncia, do
consumidor, dacomunicagdo, etc. Portan-
to, apublicacdo é umarespostaasdificul-
dades por que farmacéuticos passam, di-
ante damais simples desarmoniano mer-
cado, do momento em que tem de enfren-
tar a concorréncia, principamente das
grandesredes que, com o seu poder, mui-
tas vezes, estrangulam os pequenos esta-
belecimentos. A publicacdo traz situacfes
que certamente muitas entidades e empre-
sariosvivem, no seu dia-a-dia

Interessados em adquirir o livro de-
vem entrar em contato com 0s Sseus auto-
res, pelos telefones (62) 9337-7117, 225-
1206 e 213-6571 ou pelos e-mails
<sinfargo@sinfargo.org.br> e
<danilogmoreira@aol.com.br>. (Pdlojorna:
listaAloisio Brandéo, editor destarevista)



Enciclopédia dos
adjuvantes
farmacéuticos

HOEPFNER, E.-M.; RENG, A
SCHMIDT, PC. (Ed.) Fiedler
Encyclopedia of Excipients. 5th. ed.
Aulendorf: Cantor, 2002. 2 v., 1330
p. ISBN 3-87193-231-0 (impresso) e
ISBN 3-87193-235-3 (impresso + CD-
ROM)

Fiedler
Encyclopedia

of Excipients

Finamente, editadaem linguain-
glesa, uma das mais completas obras
referenciais sobre adjuvantes farma-
céuticos. Encontram-se citadas mais
de 17.000 substéncias empregadas na
formulacd@o de produtos farmacéuti-
CoS e cosméticos, pelo nome quimico
e de fantasia. Cada adjuvante encon-
tra-se delineado naformade resumos,
contendo dados quimicos, fisicos e
tecnolégicos, aém da descricdo das
propriedades farmacol 6gicas etoxico-
logias, com referéncias primarias atu-
dlizadas, o que permite aprofunda-
mento No assunto.

Somam-seaistoinformagfes so-
bre produtores e fornecedores, classi-
ficac8o dos corantes e pigmentos, da-
dos sobre 0 uso de conservantes, va-
loresMAK (concentragdo maximano
local detrabalho), além dosvaloresde
constantes fisicas de solventes. Ver-
s80 demonstrativa pode ser obtida na
pagina da Internet da editor, no se-
guinte enderego: <http://www.ecv.de/
englhtm/book/Bitem3.htm> (Pelofar-
macéutico Pedro Ros Petrovick, pro-
fessor da Faculdade de Farmécia da
Universidade Federal do Rio Grande
do Sul).
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Livro discute a aplicacao da
engenharia genética e biotecnologia

As importantes des-
cobertas na érea de biotec-
nologiaeengenhariagenéti-
cacriam novas dternativas
paraacuradedoencas, dém
de promover melhorias na
producdo agricola, agilizar
resolucéo de problemas na
area criminal e auxiliar na
prevencdo de problemas
ambientais. Com ainten¢éo
de fornecer informagdes a
profissionais e estudantes
sobre essadrea, aArtmed Editoraestalan-
¢ando, no Brasil, o titulo Engenharia Ge-
nética e Biotecnol ogia, escrito pelasameri-
canas Helen Kreuzer e Adrianne Massey.

Segundo asautoras, o ritmo acelerado
de descobertas, neste setor, tem proporcio-

tas de pesquisa, que auxili-
am nasolugdo de problemas
emtodososramosdabiolo-
gia desdeabiologiacdulare
molecular, atéaecologiaea
evolucdo, influenciando di-
versos aspectos da vida hu-
mana. A linguagem acessivel

eoprojeto gréfico diferenci-
adofacilitam o entendimen-
to do leitor.

Olivro Engenharia Gené-
ticaeBiotecnologia, editado
no formato 21 x 28 centimetros e contendo
436 péginas, pode ser adquirido ao prego
de R$ 87,00. Esta a venda nas principais
livrarias do Pais ou pelo site
<www.artmed.com.br> (PelaTramaComu-
nicacdo. Site <www.tramaweb.com.br>,

nado o desenvolvimento denovasferramen-  telefone (11)5539.1509.

lvan Izquierdo
descreve processos
biol6gicos da
memoria

Ivan Izquierdo, professor titular de
NeuroquimicadaUniversidade Federa doRio
Grandedo Sul eum dos maiores cientistasem
atividade, no Brasil, reuniu a experiénciade
40 anos de estudos e pesquisas para escrever
o livro “Memérid’, a ser langado pela Art-
med Editora. O objetivo de Izquierdo é res-
ponder as mais habituai s perguntas formula-
das por jornalistas e pelo publico, em geral,
ao longo de suatrajetériaprofissional .

Segundo o autor, nolivro, oleitor ndo
encontraradescricoes clinicas, nem aconsel hamentos terapéuticos, muito menos discus-
sbes exausti vas dos aspectos mol ecul ares ou farmacol 6gi cos. Em suanovaobra, 1zqui-
erdo descreve como acontecem 0s processos de aquisicdo, formagdo, conservacéo e
evocagdo dasinformagoes. O autor explicaostipos e formas de mema6ria, mecanismos
dasuaformacao, ainfluénciado nivel dealerta, ansiedade e do estado de &nimo, asbases
neurais dos quadros amnésicos, entre outros assuntos importantes.

O autor também néo adere anenhumaescol aou tedrico, desvencilhando ollivro,
por exemplo, de umaou outracorrente psicol 6gica. Pelo contrério, 1 zquierdo concentra-
Senos processos mai s bem demonstrados e sobre 0s quai s exi ste consenso, pararespon-
der asdlvidas mais correntes sobre 0 processo dameméria. Desse modo, € umaobrade
interesse geral, dedicada ndo somente a estudantes e profissionais da area da salde,
como para todos que tém vontade de aprender um pouco mais sobre a formacdo da
memaria.

O livro vem no formato 16 x 23 cm, possui 96 paginas e pode ser adquirido ao
preco de R$ 19,00. Esta a venda nas principais livrarias do Pais ou no site da Artmed
<www.artmed.com.br> (Pela Trama Comunicagdo). Site <www.tramaweb.com.br>, te-
lefone (11)5539.1509.
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