RDC 44 — oportunidade

no negdcio tarmacéutico

Em 17 de agosto de 2009, a
Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitdria (ANVISA) emitiu a RDC
44, ditando o que pode, ou ndo
pode ser vendido, nas farmécias.
E valido lembrar que o direito de
escolha pelo usuario permanece,
e que as informacbes prestadas
pelos profissionais farmacéuti-
cos quanto ao uso adequado dos
medicamentos irdo trazer bene-
ficios aos usuédrios de medica-
mentos.

A norma reafirma a necessi-
dade da presenca do farmacéu-
tico, durante todo o horério de
funcionamento dos estabeleci-
mentos, e diz que medicamentos
de venda sob prescricio médica
e isentos de prescricdo devem fi-
car atréas do balcao.

De acordo com a RDC 44,
o farmacéutico tem a obrigacdo
de avaliar a receita quanto a le-
gibilidade e auséncia de rasu-
ras, identificacdo do usuério e
do medicamento; concentragao,
dosagem, forma farmacéutica e
quantidade; posologia, duracdo
do tratamento, local e data da
emissdo; assinatura e identifica-
¢do do prescritor com numero de
registro no respectivo Conselho
profissional. E imprescindivel a
apresentacdo e avaliacdo da re-
ceita pelo farmacéutico para a
dispensacdo de medicamentos
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sujeitos a prescricdo, além da in-
formacdo sobre a influéncia dos
alimentos, rea¢bes adversas po-
tenciais e as condi¢cbes de con-
servacdo dos produtos.

Como j& dizia Darwin, ha
150 anos: “Néao foi o mais forte
das espécie que sobreviveu, nem
o0 mais inteligente. Foi o mais
adaptéavel a mudanca”. O pensa-
mento dele pode ser estendido
as farmacias de hoje, que séo
grupos humanos organizados na
luta pela sobrevivéncia de mer-
cado.

Imaginem a cena: manha
do dia 18 de fevereiro de 2010.
Imprensa e fiscais da Vigilancia
Sanitaria visitam farmacias e
drogarias. Encontram produtos
de conveniéncia sendo comer-
cializados e medicamentos isen-
tos de prescricdo ainda em gon-
dolas, ao alcance dos clientes. A
caca de noticias, a midia retrata o
setor como o vildo, e a fiscaliza-
¢do néo perdera a oportunidade
de autuar os estabelecimentos.

Conseqliéncia: prejuizos fi-
nanceiros para as empresas; di-
vidas e transtornos para o consu-
midor.

Mesmo ndo querendo en-
frentar uma mudanca incomoda,
os responsaveis pelo negdcio de-
verdo tomar uma decisdo rapida.
Penso que, em vez de ficarmos

lutando contra a maré, podemos
encarar as mudancas como uma
6tima oportunidade para inovar,
de modo que todos saiam ga-
nhando: as farmacias, os profis-
sionais que trabalham nelas, a
inddstria farmacéutica, o Gover-
no e os consumidores.

Para os empresdarios otimis-
tas, abre-se um largo caminho
de mudancas de paradigma e
determinacdo. Quem se prepa-
rar para as mudancgas que virdo
n&o perderé o bonde da histéria.
A evolugado é sempre saudavel. O
que podemos fazer é antecipa-la
com as ferramentas estratégicas
disponiveis.

Completando o pensamen-
to de Darwin, “na longa historia
da humanidade, prevaleceram
aqueles que aprenderam a ela-
borar e improvisar mais efetiva-
mente.”
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